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1. Situation des déchets organiques et des
produits en Suisse
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2. Evolution des méthodes de traitement
(installations en exploitation)
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2. Parts des quantités traitées
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2. Evolution des techniques de traitement

Quantités traitées par grandeur des installations
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3. Evolution des prix des déchets
organiques et des produits
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toujours compléetes.

payements directs.
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3. Evolution des prix des produits

Sur le marché agricole, les prix sont fortement sous pression:
Hoduflu provoque un glissement visible du marché des engrais.
Il semble que les prises en compte des composts n‘étaient pas

Ainsi on observe un rivalité entre les engrais de recyclage et les

Sur le marché horticole, les prix continuent a étre facturés. La
matiere y joue un réle moins important que le travail. Ainsi moins
sensible aux variations de prix; décisif est toutefois la sécurité du
produit. A ce sujet, nous avons des signalisations de cas avec
des manques qui restreignent le marché.
Estimation: quantités semblables a des prix semblables.

Rapports d’expériences: Ventes de produits,
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4. Evolution des qualités

» 2010: Publication de la nouvelle directive
» Référence pas seulement pour la Suisse, mais également a
I'étranger
» 5 catégories de produits définies pour diverses utilisations
» Est souvent présentée comme argument publicitaire
* N'est toutefois que rarement vraiment appliquée dans la pratique

» Observations dans la pratique

» En comparaison internationale, la qualité des composts et
digestats en CH se situaient a un niveau élevé il y a 10 ans

» Durant ces dernieres 10 années, la qualité des composts suisses
a généralement baissé (avec des exceptions)

e En plus de probleme internes, les problemes d’odeurs ont a
nouveau augmenté cette derniére décade (probéme d’'image
pour la branche)
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4. Evolution des qualités

e Causes possibles pour la détérioration de la qualité des
composts et digestats
¢ Pression du prix (surtout du c6té des intrants)
« Concurrence par la production énergétique (utilisation
énergétique du bois)
« Décalage des buts de production (de la matiere vers I'énergie)
¢ Pratiquement aucune activité de promotion n'a été faite pour le
compost et le digestat. Il s’ensuit un manque de marché pour les
produits et prix intéressants pour la branche
¢ La quantité des composts a diminué, et divers producteurs de
composts de haute qualité ont disparus. Parce que le marché
des débouchés ne permet pas de prix plus élevé, ces quantités
ont été remplacées par des produits de moindre qualité (spirale
négative).
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5. Manques aux produits actuels

» Pratiquement aucun contréle de qualité

¢ Seules peu d'installations ont un laboratoire

¢ La qualité des produits est souvent non controliée et ainsi trés
irréguliere

¢ Pratiquement aucun conseil d'utilisation ciblé des produits n’est
effectué. Conséquence: des produits innapropriés sont offerts,
ce qui conduit a des probléemes

¢ Le stockage des produits est souvent inapproprié. Ainsi, la
qualité des bons composts produits en souffre.

¢ Le probleme des matiere étrangeres semble augmenter .....

¢ Les clients en sont informés et deviennent plus prudents....
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5. Manques aux produits actuels

* Problématique des matiéres étrangéres

« Aucun client est preés a payer pour un produit contenant
visiblement des matiéres étrangéres

« |l en résulte un probleme d'image récurrent pour l'installation

* Une fois le compost ou le digestat épandu, seules les matieres
étrangeres restent a la surface, alors que le compost ou le
digestat est rapidement incorporé dans le sol.

* Peu de matieres étrangéeres peuvent déja nuire a la réputation
du produit

* Depuis quelques années, les quantité de matieres étrangeres
augmente ans les composts (a cause des moulin a marteaux
en particulier les microparticules)

* Les agriculteurs bio se demande, si ils ne devraient pas
interdire les composts et digestats des grosses installation a
cause de leur pollution en plastique! Probleme d'image pour la
branche!l!
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5. Manques aux produits actuels

» Problématique des matiéres étrangeres: amorces de

solutions

¢ Les matieres étrangeres n’entrant pas dans le systeme ne
doivent pas en sortir!

* Ne pas oublier la communication et I'éducation des fournisseurs
de restes organiques

« Un bon tri des intrants avant le broyage est colteux, mais a le
plus de succes

¢ Les infrastructures techniques (par exemple aspirateurs)
peuvent enlever une partie des plastiques, mais pas tout!

¢ A cause des indésirables: abandon de certains intrants pour
produire un produit de meilleure qualité?

¢ Les moulins & marteaux Devraient étre remplacés par des
machines lentes qui ne cassent pas les plastiques en trop petits
morceaux, mais qui ne les tirent qu’en longueur afin quils

puissent plus tard étre éliminés au tamisage.
educompost, septembre 2015
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6. Chances avec de nouveaux produits
a base de mélanges
* Buts
« Diversification

« Offrir au client horticole une palette de produits attractifs pour
qu'il puisse couvrir ses besoins

* Soin de Iimage de l'installation, simplification de la logistique
¢ Produits avec des rendements financiers plus importants
* Assurance des débouchés

» Conditions du succeés
« Connaitre les besoins des clients
¢ Assurance de la qualité
+ Conseils aux clients (ce qui présuppose un spécialiste, interne
ou extrene, avec des bases agronomiques)
¢ Le chois du compost approprié (maturité, teneur en sels, ...)

educompost, septembre 2015

Vendre les produits du compost. Facteurs de succés / obstacles

Page 5 de 7

Journée d‘échanges, Winterthour, 1* septembre 2014



Educompost, Institut de formation pour le traitement des matiéres organiques
Weinbergstrasse 46, CH-2540 Grenchen o s
Tél.: +41 (0)32 653 29 21, Fax: +41 (0)32 653 29 22 o

E-Mail: info@educompost.ch, site internet: www.educompost.ch Ed ucom pOSt
Rapports d’expériences: Ventes de produits, - ]
succes et obstacles educompost

6. Possibilités avec de nouveaux produits a base
de mélanges

» Produits exigés par la pratique
¢ Compost mar
» Terre ,séche”, si possible sans mauvaises herbes
e Terre pour le jardin
e Support pour gazon
» Terreaux pour plantes en containers
« Divers substrats pour plantes
» Terre de Bruyére (sans compost)
¢ Mulch d’écorce
e Copeaux de couverture
e etc.
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7. Compost comme succédané de tourbe

¢ Ou le compost peut remplacer la tourbe
¢ Substrat pour semis de plantes (jusqu‘a 30% de compost
possible)
¢ Substrat pour plantes en pot (jusqu‘a 50% de compost
possible)

e Ou le compost ne peut pas remplacer la tourbe
¢ Terre de bruyere
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8. Risques liés a de fausses déclarations /
a des conseils erronés

* Chague utilisation demande des produits spécifiques

e Lors d'utilisation de produits non appropriés: probleme
avec la culture, qui peut aller jusqu’a la mort des plantes

e Ceci peut signifier pour le fournisseur du produit le
versement de hauts des dédommagements

» Le dommage le plus important est toutefois la perte de
réputations et de confiance

* La perte de confiance ne se limite en général pas & un
produit, mais concerne toute la palette de produits
offerts
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9. Conclusions

* La production de mélange est couteux et demande du
savoir et des contrdles

« L'assurance de la qualité est indispensable (laboratoire
sur I'exploitation)

* La collaboration avec d’autres installation est sensée
(spécialisation)

¢ Un service de conseil (interne ou externe) pour le
service aux clients sevrait étre offert

» Seulement offrir ce que I'on domine! Sinon les risques
d’échec sont trop grands!
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La directive de la
branche sevrait
étre la base pour
le développement
de produits, et ne

devrait pas
seulement étre
utilisée comme
alibi commercial
pour les clients!
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Comment atteindre notre but ?
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